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Załącznik nr 1 do Regulaminu
Nr pawilonu

w sprawie zasad nagradzania










i przyznawania Złotych Medali MTP
Nr stoiska

Z G Ł O S Z E N I E
produktu  do Konkursu o Złoty Medal MTP
    na Targach Regionów i Produktów Turystycznych TOUR SALON
Dokładna nazwa produktu ( w j. polskim i angielskim):

Zgłaszający:

Adres:
 
Tel,/ fax: 
e-mail: 

upoważniony przedstawiciel wystawcy do udzielenia członkom Sądu Konkursowego wyczerpujących informacji :

Załączniki –materiały uzasadniające walory produktu ( zgodnie z Regulaminem zasad nagradzania produktów Złotym Medalem MTP):

Opłata za udział w Konkursie ( każdy wyrób) wynosi   600,00zł +,00 (22% VAT) =732,00 zł

Proszą podać datę wpłaty ................... na konto BIT BIZNES-INNOWACJE-TECHNOLOGIE Sp. z o.o.  Bank PEKAO S.A. 78 1240 6612 1111 0010 3433 8273 

wymagana jest kopia (fax) przelewu bankowego.

UWAGA!

Zgłoszenia do konkursu  łącznie z materiałami uzasadniającymi, po dokonaniu obowiązującej wpłaty prosimy przesłać na adres:




BIT – BIZNES – INNOWACJE – TECHNOLOGIE Sp. z o.o.




          ul. Głogowska 26      60-734 Poznań

Ostateczny termin nadsyłania zgłoszeń  do dnia 18  października 2010r.
Oświadczamy, że jesteśmy podatnikiem uprawnionym do otrzymywania faktur VAT i posiadamy numer identyfikacyjny

NIP : 

Pełna nazwa firmy(do faktury):

...............................




                  
  ...........................................................

(miejscowość i data)





      
  ( pieczęć firmy i podpisy prawnie wiążące)

                                                                                                         Załącznik nr 2

                                                                                                           

do Regulaminu Konkursu

                                                                                                           

o Złoty Medal MTP na targach

                                                                                                          

TOUR SALON
SPECYFIKACJA ZGŁOSZENIA PRODUKTU TURYSTYCZNEGO DO KONKURSU

1. ZAWARTOŚĆ ZGŁOSZENIA.

· NAZWA PRODUKTU

· CHARAKTERYSTYKA PRODUKTU

a. Rdzeń produktu

Opis szczególnej atrakcji turystycznej, która stanowi wizytówkę regionu przyciągającą turystów. Atrakcją tą mogą być:

· walory naturalne, np. jeziora, lasy, ukształtowanie powierzchni, kanały, groty itp.

· walory antropogeniczne, np. pałace, zamki, kościoły

· tradycje historyczne, np. miejsca szczególnych wydarzeń, przejawy kultury ludowej, obrzędy, pozostałości kultury materialnej

· osiągnięcia współczesności, np. budowle, obiekty infrastrukturalne itp.

b. Produkt rzeczywisty 

· stan i jakość bazy noclegowej i gastronomicznej
· sposoby    informowania o   produkcie ( w tym oznakowanie,   także   tras dojazdowych, katalogi, strony www).
· dostępność komunikacyjna (połączenia lotnicze, drogowe, kolejowe, stan dróg)
· szlaki turystyczne (wodne, rowerowe, piesze)
c. Produkt poszerzony

· stan i usytuowanie parkingów

· poziom usług bankowych (bankomaty, możliwości realizacji czeków)

· poziom usług ubezpieczeniowych

· usługi medyczne: liczba lekarzy, dentystów, dostęp do podstawowych usług medycznych

· bezpieczeństwo: jednostki policji, straż miejska

· organizowane imprezy sportowe, rekreacyjne, kulturalne, folklorystyczne

· stacje serwisowe (możliwość podstawowego serwisu samochodów, rowerów, sprzętu…)
           •    OPIS DZIAŁAŃ MARKETINGOWYCH

1.    Kierunek kampanii

a)   skierowana do turysty krajowego lub zagranicznego

b)   skierowana do konsumenta, biur podróży, środowisk opiniotwórczych, dziennikarzy, segmentu
      biznesowego

c)   inne grupy docelowe (turyści obecni czy też potencjalni, emigracja polska)

2.   Stosowane instrumenty marketingowe

Podróże studyjne dla branży turystycznej lub dziennikarzy, e-marketing (rodzaje), reklama w mediach tradycyjnych (prasa, radio, TV, ulotki, materiały promocyjne, marketing bezpośredni, reklama zewnętrzna), udział w targach

3.    Oznakowanie dróg

· stosowanie znaków turystycznych przy drogach (zgodnie z rozporządzeniem Ministra 
· Infrastruktury)

· promocja i oznakowanie tras (samochodowych, rowerowych, pieszych)
· oznakowanie turystyczne w miejscach publicznych (parkingi, miejsca widokowe – mapy i 
· inne środki informacji audiowizualnej

4.   Wprowadzanie nowych technologii

· współpraca z Narodowym Portalem Turystycznym (http://www.polska.travel/pl)

· posiadanie własnego portalu internetowego i badanie poziomu zadowolenia użytkowników 
tego portalu

· wykorzystywanie nowoczesnych technologii takich jak GPS, Bluetooth marketing czy IVR 
(Interactive Voice Response)


Załącznik:

GPS (Global Positioning System) – system nawigacji satelitarnej. Pierwszym krokiem jest rozszerzenie bazy danych o informację dotyczącą współrzędnych geograficznych obiektów. Dzięki temu turysta posługujący się urządzeniem do nawigacji satelitarnej w każdym miejscu może zlokalizować atrakcje turystyczne, jak również pobliskie hotele, muzea itp. oraz dotrzeć do nich.

Bluetooth marketing – to jeden z wariantów marketingu mobilnego, wykorzystujący możliwość komunikacji z odbiorcą za pomocą połączenia bluetooth. Zasada działania polega na tym, że nośnik reklamowy z funkcją bluetooth wykrywa w odległości do 100 m laptop, telefon komórkowy, PDA, a następnie wysyła prośbę o odebranie wiadomości promocyjno-informacyjnej (np.: włącz Bluetooth!). W specjalnie oznakowanych strefach, włączając bluetooth można otrzymać zaproszenia na imprezy, utwory muzyczne, nagranie dźwiękowe, obrazek itp.

IVR (Interactive Voice Response) – system umożliwia interaktywną obsługę osoby dzwoniącej. Po wybraniu odpowiedniej opcji można wysłuchać predefiniowanej informacji w wybranym języku. Systemy tego typu często są używane w Contact Center.

2. FORMA ZGŁOSZENIA.

· zgłoszenie na formularzu stanowiącym załącznik nr 1 do Regulaminu Konkursu,

· należy załączyć dowód dokonania opłaty za udział w Konkursie.

Integralną częścią zgłoszenia powinna być prezentacja multimedialna umożliwiająca zapoznanie się z atrakcjami oraz składnikami produktu rzeczywistego i poszerzonego. Prezentacja może być uzupełniona materiałem zdjęciowym.

Pożądana jest też informacja o wszystkich usługodawcach, których świadczenia przyczyniają się do kreacji produktu turystycznego ( organizatorzy imprez, hotelarze, restauratorzy, władze samorządowe, transportowcy, ludność miejscowa ).
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